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Abstrakte Beziehung
Die visualisiert unser
personlicher Favorit.

Team: Sophie Baumlin,

Milena Kupfer und Jana

Luthi. @pkz.ch
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KAMPAGNE: PKZ UND DIE ZHDK

Die Liebe zur Kunst zieht sich durch die gesamte 140-jihrige
Geschichte des Modehauses Paul Kehl Ziirich, besser bekannt als
PKZ. Seit der Griindung 1881 gestalten Grafikkiinstler die Plakate,
die Front des jiingsten 2014 eroffneten Flagshipstores in der Zr-
cher Bahnhofstrasse ziert eine Lichtinstallation von Julian Opie.
Zum Jubildum in diesem Jahr spannte PKZ mit dem Departement
Design der Ziircher Hochschule der Kinste (ZHdK) zusammen
und lancierte unter den Studierenden einen Wettbewerb fiir die
Plakatkampagne der Frithjahrssaison 2022. Fiinf Teams sind in der
Endrunde, die Arbeiten werden in einer Ausstellung am 24./25.
September 2021 im obersten Geschoss des Flagshipstores prisen-
tiert. Dann wird auch das Gewinnersujet gewéhlt, das im Frithjahr
2022 realisiert werden soll, wobei ganz sicher ist, dass je ein Sujet
der funf teilnehmenden Teams in die Plakatsammlung des Muse-
ums fiir Gestaltung in Zurich aufgenommen wird; schon mal eine
geballte Portion Renommee fiir die zukiinftigen Kreativen. PKZ ist
tbrigens in flinfter Generation in Familienbesitz, eine ordentliche
Leistung im sich rasend verindernden Modemarkt. Und: PKZ gilt
als einer der Pioniere im E-Commerce, schon frith hat man ver-
sucht, On- und Offline Shoppen miteinander zu verbinden. pkz.ch
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BERND ACKERMANN UND DIE
EPI-STIFTUNG

Ist Ihnen aufgefallen, dass immer mehr Tabus fallen?
Endlich getrauen sich Menschen, tiber Dinge zu
reden, Uber die man friiher noch hdchstens unter vor-
gehaltener Hand sprach. Dazu gehéren auch Krank-
heiten oder besser: besondere Lebensmerkmale und
ihre Begleiterscheinungen. Dysphagie (die wissen-
schaftliche Bezeichnung fir das Vorhandensein von
Schluckstérungen) ist ein Zustand, der mit vielen
Krankheiten einhergeht. Muskeldystrophien zum Bei-
spiel, oder Multiple Sklerose, Mundkrebs, mehr als
die Halfte aller Pflegeheimbewohner sind davon
betroffen, Demenz, Alzheimer und Parkinson kdnnen
ebenfalls Schwierigkeiten beim Schlucken mit sich
bringen. Bernd Ackermann ist Kiichenchef der
Schweizerischen Epilepsie-Stiftung und beschéf-
tigte sich immer wieder mit der Frage, wieso
Menschen mit Schluckstérungen keine Gourmets
sein durfen. Der qualifizierte Didtkoch beschloss,
neue Standards zu setzen, und hat 80 seiner
MenU-Kreationen in einem Buch zusammengefasst.
Das ausserdem Uber umfassende Informationen zum
Thema Dysphagie inklusive Lehrreichem zu Konsis-
tenz und Nahrwerten verfugt. Sehr aufschlussreich
und dringend nétig, nicht nur fir Privatpersonen.
Hoffentlich bedienen sich ganz viele Reha-Kliniken
wmen dieses grossartigen Werkes! swissepi-shop.ch

S l't

| S

), ADRIAN EHRBAR (1); ZVG

FOTOS GIAN VEITL (1



	Brigitte_20_21_00
	Brigitte_CH_2021_20
	704_2021_020_CH_001
	704_2021_020_CH_002
	704_2021_020_CH_003
	704_2021_020_CH_004
	704_2021_020_CH_005
	704_2021_020_CH_006
	704_2021_020_CH_007
	704_2021_020_CH_008


